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Agentes de
transformacao

Reunimos pessods, empresas e
marcas dispostas a mudar para
um sistema regenerativo.




um sistema
regenerativo

para o planeta
para a economia
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Problema

99% dos residuos organicos
urbanos - restos de comida - no
Brasil acabam em aterros ou lixoes*

*Fonte: Ministério do Meio Ambiente
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Fim da linha = poluicao

Nos aterros e lixdes os residuos
orgdnicos acabam por poluir o ar, dgua,
terra e atrair vetores de doencas.

Fim da linha = desperdicio

Residuos orgdnicos carregam nutrientes
essenciais para a saude do solo e da
natureza como um todo.

Tendéncia de aumento

Estimativas para as proximas décadas
indicam crescimento da populacdo e,
consequentemente, do volume de residuos
gerados.
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Solucao inspirada na natureza
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Compostagem

Técnica que controla a decomposicdo dos materiais orgdnicos para obter produtos
fertilizantes com a maior qualidade possivel em um curto periodo de tempo.
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Reduz a emissdo de
gases de efeito estufa

-

o

Provoca mudancas
positivas nos hdbitos
alimentares

pbeneficios da compostagem

Reduz a utilizagdo de
sacos plasticos para o
descarte de lixo

S

Aumenta nossa
conexdo com o
natureza

\'

Gera produtos com
potencial de regenerar
terras degradadas

&

Reduz quantidade de
pragas que se
proliferam com o
descarte irregular de
matéria orgdnica

ul

Aumenta a vida atil dos
aterros sanitdrios

oS

Proporciona economia
aos municipios nos
custos de transporte de
residuos e
funcionamento de
aterros



Cenario favoravel

Economia circular como inspiracdo para ativar um sistema que conecte
os elementos favordveis ad mudanca observados no atual cendrio

Consumidores atentos
e mMAdo hd massa

Além do processo de comprar critico,

consumidores estdo dispostos a
mudar hdbitos, como separar seus
residuos organicos para destinar ¢
compostagem.

Marcas desafiadas
pelo ESG

O boom do ESG elevou o padrado
de negdcios a um patamar que
exige a revisdo de todos os
aspectos e processos: producdo,
recursos humanos e também o
marketing.

Q Novo servico que
gera valor

Diversos modelos de coleta para
compostagem de residuos

orgdnicos domeésticos surgiram

no Brasil nos dltimos anos.

E hd muito espaco para

valorizacdo dos pontos de

contato da jornada do cliente. RE



Economiad linear Economia circular
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Desperdicio de Manutencdo de
recursos - Producao insumos e de
bioldgicos e Disitribuicao valor nas cadeias

Consumo

economicos de producdo e

consumo

Descarte




Consumidores estao mais dispostos a
consumir de forma responsavel

O GLOBO

I

veja Q

Um So6 Planeta Clique e Assine a partir de RS 19,90/més

NielsenIQ

Cul:ura

Impulsionado pela pandemia,

consumo consciente ganha
consumers care fiihele Mg ch ] lelq18Y espaco

When it comes to purchase behavior, it's
become abundantly clear that

Compras de produtos sem procedéncia e supérfluos
estdo perdendo a vez na vida das pessoas, e isso pode ser

(73%) of global consumers say they

ould definitely or probably change Preoc“pflﬂ:ao €om consumeo bom para toda a sociedade
i coneumotion habits to reduce thei responsavel aumentou entre os Lk Pl Gt Atizado. -
" umpt S0 o brasileiros
impact on the environment. [ <
i . Enquanto consumidores adaptam suas rotinas de
consumers become mcreasmgly aware alimentagao, higiene e limpeza, pequenas empresas ja -_—

nascem com praticas sustentaveis -

of what they put in and on their bodies,
_ . . Rosane Serro, especial para O GLOBO
they're also interested in buying—and 0510612021 - 04:30
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OPCAO CONSCIENTE POR MATERIAL TOTALMENTE ORGANICO - Uma nova
forma de consumir estd em ascenséo - iStock/Getty Images

sometimes paying more—for products
that simultaneously help the
environment. In fact, almost half (41%)
of consumers from around the world say

that they're highly willing to pay m

products that contain all-natural or

https:/nielsenig.com/global/en/insights/analysis/ https://oglobo.globo.com/brasil/um-so- https://veja.abril.com.br/cultura/impulsiona
2019/a-natural-rise-in-sustainability-around- planeta/preccupacao-com-consumo-responsavel- do-pela-pandemia-consumo-consciente-

- GE

the-world/ aumentou-entre-os-brasileiros-1-2504/835 ganha-espaco/ RA



https://nielseniq.com/global/en/insights/analysis/2019/a-natural-rise-in-sustainability-around-the-world/
https://veja.abril.com.br/cultura/impulsionado-pela-pandemia-consumo-consciente-ganha-espaco/
https://oglobo.globo.com/brasil/um-so-planeta/preocupacao-com-consumo-responsavel-aumentou-entre-os-brasileiros-1-25047835

Pesquisa realizada em abril/2021*

Se nao faz, o que te impede hoje de fazer compostagem dos seus residuos organicos?

180 respostas

Eu ja faco compostagem.
Espaco e tempo.
Conhecimento e atitude.
Interesse.

Espaco

Espaco

Moro em apartamento.
Utilizo triturador

32 (17.8%)

10 (5.6%)
2 (1,1%)

1 (0,6%)

1(0,6%)

1(0,6%)

Utilizo triturador no ralo da pi... 1(0,6%)
Me mudei a pouco tempo e... =1 (0,6%)
2e3f-1(06%)

So atitude i1 (0,6%)

1(0,6%)
1(0,6%)
1(0,6%)
1(0,6%)
1(0,6%)
1(0,6%)
1(0.6%)
1(0.6%)
1(0,6%)
1(0,6%)
1(0,6%)
1(0,6%)

Moro em apto. Creio q essa...
Eu fazia compostagem com...
Na mudanca dei a compostu...
Tenh 85 anos...o tempo PAS..
Priorizacdo, nao tenho espa...
Como moro em apto o espa...
espac

Eu tenho um triturador

Meu condominio ndo coleta
Nao tenho plantas para usar...

ter uma composteira

Imagino que seja algo que d...

*Pesquisa realizada de forma online pelos sécios-fundadores da Regera na fase de desenvolvimento do plano estratégico da empresa

70 (38,9%)

77 (42.8%)

80

Cidadados estao dispostos a mudar habitos

180 respostas

Voceé cogitaria fazer compostagem dos residuos organicos de sua residéncia?

® Eu ja faco compostagem.

@ Sim, eu teria uma composteira
doméstica.

@ Sim, eu participaria de um programa de
coleta dos meus residuos para
compostagem.

@ Nio estou disposto a fazer
compostagem.




ESG - Um novo paradigma
Meio ambiente / Responsabilidade Social / Governanco

i mefo&mensagem ESG, comunicacao e geragao de valor Q

ESG, comunicacao e geracao de
valor

0 mercado e o consumidor vén mpensando as que alinham valores e agdes

https://www.meioemensagem.com.br/home/opiniao/2021/03/29/esg

-comunicacao-e-geracao-de-valor.html

Marketing e o ESG: mais lealdade e
valor para sua marca

Como sigla esta mudando a for, 1semp1esass organm eIT1 € ger, valor pa
as esferas EIZlS nidades que 0 inseridas

https://www.proxxima.com.br/home/proxxima/opiniao/2021/02/09/
marketing-e-o-esg-mais-lealdade-e-valor-para-sua-marca.html

Marcas e empresas despertaram para a importdncia

de incluir esses e
NOS seus

ementos - cada uma das trés letras -

orocessos de producado e distribuicdo.

Entre esses processos, o marketing e suas diversas
estratégias - publicidade, promocoes, relacdoes com
Imprensa, parcerias comerciais, etc - também devem
considerar o impacto socioambiental de suas acoes.


https://www.meioemensagem.com.br/home/opiniao/2021/03/29/esg-comunicacao-e-geracao-de-valor.html
https://www.meioemensagem.com.br/home/opiniao/2021/03/29/esg-comunicacao-e-geracao-de-valor.html

Novo servico que gera valor
Coleta e compostagem de residuos domiciliares

e Floriandpolis presenciou a Revolucdo dos Baldinhos (a partir de 2008)

e Desde 2016 houve um boom de empresas de coleta domiciliar de
residuos orgdnicos para compostagem. De acordo com o mapa
Composteiros do Brasil, sdo 83 iniciativas no territério nacional

e A operacdo tem variacoes em funcdo de caracteristicas geograficas e
demogrdficas de cada local, mas seu modelo jd pode ser considerado

. Baldinho de 5L
validado. da Regera


https://www.google.com/maps/d/u/0/viewer?mid=15w2UUYt45VVQBRt2_5wtvn6OzJ89M0pi&ll=-27.943372649885962%2C-46.85886104497878&z=6

Adocao da solucao
Desafios para o crescimento

e O preco médio cobrado pelo servico de coleta varia entre RS 60 a RS 80 por més
para 1 coleta semanal

e Para gerar impacto real, € necessdrio acelerar a adocao desta solucao. Para
tanto, propomos derrubar a barreira do preco para o usudrio, atraindo perfis

além dos engajados
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Jornada do usudrio
Potencial de ativacao de marca

Ao estudar a operacao de coleta residencial, identificamos diversos pontos de contato
valiosos para ativacdo de marcas:

Canais digitais Canuais fisicos
e Redes sociais * e Baldinho - veiculo para amostra de produtos *
e Whatsapp/Telegram * e Baldinho - comunicacdo externa (envelope) *
e Newsletters (email) * e Transporte - uniforme bikers
e Redes display * e Transporte - adesivacgdo na frota de vans
e Podcasts e PEV (pontos de entrega voluntdria) -
e Plataformas de video identificacdo visual customizada
e Games
e Etc

* canais jd disponiveis para ativacdo



o fim
do fim da linha

Consumidores responsdveis

conectados com as marcas que
Encaminhamento dos residuos impulsionam o novo sistema

para compostagem
Armazenamento @ C
descentralizado m

Ciclo operacional
Logistica e
compostagem
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Ciclo comercial
Consumo e marketing g
responsdveis Ativacdo da marca em
diversos pontos de contato
na jornada do usudrio ao
longo do ciclo operacional

CI0

Coleta limpa

Manutencdo da
mdteria e nutrientes
no ciclo produtivo

Separacdo dos

, : Marcas que incentivam
residuos na origem

a mudanca



Uma revolucdo no consumo responsdvel (’G‘b
atraveés do fechamento do ciclo é‘lﬂ

Um ciclo no qual somos todos protagonistas
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Panorama geral da operacao - piloto em andamento
Posicdo: 20/10/21

Agosto/2021: Lancamento do site e chamada para pré-cadastro

Setembro/2021: inicio do piloto em Sdo Paulo
e 10 residéncias atendidas (5 Vila Mariana, 5 Pinheiros)

e 28 pessoas diretamente impactadas

e 82kg de residuos orgdnicos coletados
e Geracdo de emprego e renda - 15 profissionais ativados (bikers, composteiros, transportadores, coordenadores)

Outubro/2021: ativacdo de entrega voluntdria adicionalmente a coleta de bike

e 15 residéncias atendidas
e 120kg de residuos orgdnicos coletados (estimativa)

e 50 residéncias cadastradas no site

Novembro/2021: 20 residéncias atendidas
Dezembro/2021: 50 residéncias atendidas RE



Entre em contato:
Felipe Gandolfi Tomasi 8 R Q NS
O‘p N
9 felipe.gandolfi@regeramundo.com.br (/,,7
. . <
&) (11) 99822-0563 (link direto) SConoma rE®

regeramundo.com.br



mailto:felipe.gandolfi@regeramundo.com.br
https://api.whatsapp.com/send?phone=5511998220563&text=Ol%C3%A1!%20Gostaria%20de%20mais%20iinforma%C3%A7%C3%B5es%20sobre%20a%20Regera.

